
АНОТАЦІЯ 

вибіркової дисципліни 

«Маркетинг у соціальних мережах» 

Мета вивчення навчальної дисципліни «Маркетинг у соціальних 

мережах» є формування у здобувачів вищої освіти системи знань і практичних 

навичок щодо планування, реалізації та оцінювання ефективності 

маркетингових кампаній у соціальних мережах, використання сучасних 

інструментів SMM для просування брендів, товарів і послуг у цифровому 

середовищі. 

Очікувані результати навчання. За результатами вивчення навчальної 

дисципліни здобувачі вищої освіти повинні  

знати:  

− сутність, компоненти, актуальні тренди  SMM-маркетингу та його 

стратегії;  

− особливості різних соціальних медіа, їхньої аудиторії; 

− порядок та методи планування контенту у соціальних медіа; 

− характеристики якісного візуального та текстового контету у соціальних 

мережах, тренди копірайтингу; 

− методи та інструменти залучення  цільової аудиторії та просування у 

соціальних медіа; 

− методи та особливості налаштування реклами;  

аналітичні процедури для оцінки ефективності рекламних кампаній. 

вміти:  

− розробляти стратегію SMM-маркетингу та планувати контент у 

соціальних медіа;  

− визначати особливості  цільової аудиторії та комунікацій з нею;  

− порядок та методи планування контенту у соціальних медіа; 

− створювати якісний візуальний та текстовий контет у соціальних 

мережах;  

− залучати  цільову  аудиторію та просувати контент у соціальних медіа;  

− налаштовувати (таргетувати) рекламу у соціальних медіа;  

проводити аналітику та оцінку ефективності рекламних кампаній. 



Зміст програмного матеріалу: 

Тема 1.  Сутність та компоненти маркетингу у соціальних мережах 

Тема 2. Стратегія   маркетингу у соціальних мережах 

Тема 3. Актуальні соціальні медіа для маркетингового  просування 

Тема 4. Планування контенту у соціальних медіа 

Тема 5. Формування текстового та візуального  контенту  

у соціальних мережах 

Тема 6. Залучення  цільової аудиторії та просування у соціальних медіа 

Тема 7. Таргетування реклами 

Тема 8. Аналітика та оцінка ефективності маркетингу у соціальних 

мережах 

Обсяг (у кредитах ЄКТС/годинах) – 3 кредити / 90 годин 

Форма контролю – залік  

Кафедра, що забезпечує викладання навчальної дисципліни – 

менеджменту та економічної безпеки 


